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Comunicat de presa

BANCA TRANSILVANIA,
REZULTATE FINANCIARE PE PRIMELE SASE LUNI ALE ANULUI

Cluj-Napoca, 2 august 2006 - Banca Transilvania a inregistrat o crestere importanta a

activitatii in primele sase luni ale anului, principalele directii de actiune fiind indreptate
spre consolidarea pozitiei pe piata - ajungand la un nivel de 4,34%, in functie de active, la
30.06.2006 - urmarindu-se totodata imbunatatirea portofoliului de clienti si produse, precum

si cresterea profesionalismului angajatilor.

Activele bilantiere au ajuns la sfarsitul lunii iunie a.c. la un nivel de 6,255 mil. lei, in
crestere cu aproximativ 27% fata de 31 decembrie 2005, cand inregistrau o valoare de 4,932
mil. lei. Fata de prevederile bugetului de venituri si cheltuieli, activele au fost realizate in

proportie de 89% (conform unui indice de inflatie realizat, de 2,66%).

Situatia patrimoniala (mil. RON) 31.12.2005 30.06.2006 Cres;te.re
(6 luni)
Credite 2.991 4.043 1,35
Lichiditati imediate 1.368 1.659 1,21
[Investitii bancare- titluri 251 150 0,59
Valori imobilizate 271 317 1,17
Alte active 51 86 1,69
Total active 4.932 6.255 1,27
Resurse de la clienti 3.340 4.140 1,24
Imprumuturi pe termen lung 706 1.054 1,49
[[mprumut subordonat 76 70 0,95
Resurse atrase de la banci 228 65 0,29
Capitaluri proprii 463 643 1,39
Alte pasive 119 283 2,38
Total pasive 4,932 6.255 1,27
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Rezultatele obtinute de Banca Transilvania sunt bune, avand in vedere ca acestea au fost
realizate in conditiile volatilitatii pietei de capital, a unei competitii din ce in ce mai
puternice, a marjelor tot mai reduse, precum si a reglementarilor BNR, care au insemnat
cresteri semnificative ale nivelelor rezervelor minime obligatorii, atat pentru lei, cat si
pentru valuta. De asemenea, in primul semestru 2006 banca a alocat fonduri importante
pentru dezvoltarea retelei teritoriale, pentru up-gradarea sistemului informatic, dar si

pentru investitii in marketing.

CONT DE PROFIT SI PIERDERE Cresteri
(mii RON) 30.06.2005 30.06.2006 2005 / 2006
TOTAL VENITURI 172.563 244.072 1,41
[TOTAL CHELTUIELI 103.727 167.876 1,62
Profit Tnainte de provizionare 68.836 76.196 1,11
Provizioane, net 11.483 12.930 1,13
Profit brut 57.353 63.266 1,10
Profit net 52.009 58.719 1,13

Comparativ cu prevederile bugetare pe intregul an, la 30 iunie 2006 profitul brut s-a realizat
in proportie de 47,93%, iar veniturile, in proportie de 47,39%. In ceea ce priveste profitul net
al Bancii Transilvania, acesta este mai mare cu 13% in comparatie cu profitul inregistrat la
data de 30.06.2005.

Nivelul provizioanelor nete este mai mare cu 13% fata de nivelul inregistrat la sfarsitul lui
iunie 2005, ceea ce denota o pastrare si chiar o imbunatatire a calitatii portofoliului de
credite - care numai in primele sase luni ale anului curent a inregistrat o crestere de 35%,
politica de provizionare luand in considerare perspectivele adaptarii la cerintele Basel Il si

noile reglementari BNR.

Prima jumatate a acestui an a insemnat pentru Banca Transilvania deschiderea a peste 61 de
unitati in intreaga tara, ajungand, la data de 30.06.2006, la o retea formata din 276 de
sucursale si agentii. Pentru a raspunde cererii numarului mare de clienti, in primele sase luni
ale anului 2006 au fost relocate si, dupa caz, a fost extinse spatiile a trei unitati BT. La

aceeasi data, Banca Transilvania avea instalate 443 de ATM-uri si 3.660 de POS-uri, fata de
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295 de bancomate si 2.000 de POS-uri, cate erau la sfarsitul semestrului | 2005. De
asemenea, echipa Bancii Transilvania a crescut, ajungand la 3.979 de angajati, la data de

30 iunie a.c.

Banca a continuat dezvoltarea ofertei sale de produse si servicii, cu accent pe sectorul IMM
si retail. Astfel, intreprinzatorii, clienti ai Bancii Transilvania, pot opta si pentru
SCONTARE 100% sau pentru Abonamentul bancar, dar pot si sa apeleze Telverde IMM - care
initiaza un nou tip de comunicare pentru cei care doresc sa inceapa sau sa-si dezvolte
afacerea prin Banca Transilvania. De asemenea, banca a lansat pe piata si produse atractive
pentru sectorul retail, clientii manifestand un apetit crescut pentru depozitele cu dobanzi
atractive si pentru carduri. In primele sase luni ale anului, portofoliul de carduri a crescut cu
128.435 de carduri, banca avand emise, la 30.06.2006, un numar de 771.352 carduri de debit

si credit, cu 28,17% mai multe decat la sfarsitul semestrului |, anul trecut.

Robert Rekkers, Directorul General al Bancii Transilvania, afirma: ,,Chiar dacd au fost
circumstante mai putin prielnice in primul semestru al acestui an, am obtinut rezultate
satisfdcdtoare datorita implicarii echipei bdncii si a efortului de a fi mereu cu un pas
inaintea pietei. Strategia noastrd este de a ne focusa, in continuare, pe cele trei linii
principale de afaceri - retail, IMM si corporate - precum si pe dezvoltarea generald a
Bancii Transilvania, in contextul in care anul 2006 reprezintd pentru noi nu doar un an al

cresterii, ci si unul al calitatii”.

DIRECTIA MARKETING

Banca Transilvania este nucleul Grupului Financiar BANCA TRANSILVANIA. In 12 ani de activitate, a devenit o

institutie financiara cu reprezentare nationald, avand, in prezent, 286 de unitati si peste 4.000 de angajati. Cu
o cota de piata de peste 4%, Banca Transilvania se afla in topul primelor 10 banci din Romania, in functie de
active. Este prima institutie bancara din Romania cotata la Bursa de Valori Bucuresti (BVB), in anul 1997.
Datorita rezultatelor obtinute anul trecut, Banca Transilvania a primit mai multe premii din partea unor
publicatii financiare, printre care si premiul “Banca Anului 2005”. Pentru mai multe informatii, va rugam sa

accesati site-ul: www.bancatransilvania.ro.
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Pentru mai multe informatii, va rugam sa contactati Directia Marketing, Banca Transilvania.
Persoane de contact: Anca Rarau - Director Marketing, Laura Petrehus - Senior PR Officer
Tel.: 0264 407 150, Fax: 0264 407 179

E-mail: anca.rarau@bancatransilvania.ro, laura petrehus@bancatransilvania.ro
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